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Müller Apparatebau GmbH Corporate Design|

Was ist 			   Corporate Design ist das harmonische Zusammenspiel der Gestaltungselemente für ein einheitliches visuelles Auftreten. Es umfasst die  
Corporate Design?  			   Regeln zum Umgang mit der Positionsmarke und definiert die Anwendung der Schriften, Farben und Bilder. Die konsequente Anwendung  
			   des Corporate Designs schafft Wiedererkennbarkeit und Kontinuität in der gesamten internen und externen Kommunikation.  
			   Alle Gestaltungselemente wurden mit dem Ziel entworfen und ausgewählt, diese Positionierung sowohl im Detail als auch in der
			   Gesamtgestaltung fortwährend zu repräsentieren. 

			   Dieser Styleguide stellt die wichtigsten Gestaltungsparameter, die Elemente und ausgewählte Anwendungen des Corporate Designs vor.  
			   Die Vorgaben sind für alle Gestaltungsanwendungen verbindlich. Durch die konsequente Umsetzung der vorliegenden Gestaltungsrichtlinien  
			   wird eine starke und einheitliche Positionierung geschaffen. Darüber hinaus wird die Wiedererkennbarkeit der Positionsmarke in allen
 			   Anwendungsbereichen sichergestellt.

Müller – Corporate Design: 	 Der Styeguide dient allen Mitarbeiter/innen als Handbuch. Wir wollen nach außen einheitlich auftreten, sowohl online als  
				    auch offline – dafür ist es wichtig, dass jeder bei Müller weiß, wie unsere Gestaltungselemente eingesetzt werden. 
				    Der Styleguide ist nicht in Stein gemeiselt. Er ist dafür da, um gelebt und ständig weiterentwickelt zu werden. Nur so können wir 
				    eine optimale Grundlage schaffen, um Müller voranzutreiben und professionell gegenüber unseren Kunden und Mitbewerbern aufzutreten. 
				    Die Einzigartigkeit unserer Firma soll dadurch verstärkt und nach außen hin sichtbarer werden. Zudem beschleunigt ein Styleguide 
				    interne Arbeitsabläufe, spart Zeit, ständiges Nachfragen und stellt zudem gleichbleibende Qualität sicher. 

Müller – Ansprechpartner:	 Abteilung Marketing 
				    Maria Rieger  
				    m.rieger@mueller-phs.com 
				    +49 8166 670-331
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Das Logo Darstellung|

Das Logo von Müller Apparatebau ist eine Kombination aus einer Bild- und Wortmarke.  
Müller konzentriert sich dabei auf den Propeller und den Müller-Schriftzug. 
 
Die Bild-Wortmarke enthält auch das Leistungsversprechen der Firma Müller: 

FLEXIBLE PAPER HANDLING SOLUTIONS

Müller-Blau
CMYK: C100 | M70 | Y0 | K0
RGB: R0 | G79 | B159
Pantone 7687 C
Pantone 293 U
HEX: #004f9f
RAL: 5010 Enzianblau

Müller-Schwarz
CMYK: C0 | M0 | Y0 | K100
RGB: R0 | G0 | B0
Pantone Black C
Pantone Black U
HEX: #000000
RAL: 9005 Tiefschwarz
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Das Logo Vermessung / Größe|

69 x

3 x

21 x
x

Der Abstand x ergibt sich aus dem unteren 
Zwischenraum im Buchstaben „E“. Alle weiteren 
Abstände ergeben sich aus einem Vielfachen des  
Wertes x. Der Propeller richtet sich an der  
Mittelachse des Müller-Schriftzugs aus.

Die Minimalgröße des Müller-Logos ist mit 45 mm 
festgelegt. 

Unterschreitet das Logo die 45 mm, fällt der Claim weg. 

Unterschreitet dieses Logo wiederum die Größe von  
25 mm kann nur noch der Müller-Schriftzug ohne  
Propeller und Claim verwendet werden. Der Schriftzug darf 
die Minimalgröße von 15 mm jedoch nicht unterschreiten. 

Keine Beschränkung gibt es bei einer Vergrößerung 
des Logos.

45 mm

25 mm

15 mm

Abstand x
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Das Müller-Logo wird von einer Schutzzone umge-
ben, in der keine anderen Elemente platziert werden 
dürfen. Diese Schutzzone definiert sich durch den 
Wert x, der sich wiederum aus der M-Höhe des Logos 
ergibt. Dieser bildet, ausgerichtet an den Begren-
zungen des Logos, umlaufend die Schutzzone.

Auch ohne Subline orientiert sich der Wert x an der 
M-Höhe des Logos.

 

In besonderen Fällen kann die Wortmarke 
auch allein stehen. Hier ist der Wert x eben-
falls an der M-Höhe des Logos orientiert.

Das Logo Schutzzone|
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Das Logo Positionierung|

Die Schutzzone und ein minimaler zusätzlicher  
Randabstand ergeben den finalen  
Randabstand, in dem das Logo gesetzt werden  
muss. Damit ist sichergestellt, dass das Logo  
immer im gleichen Abstand zum Rand gesetzt wird. 

Abhängig vom DIN-Format ergeben sich unter-
schiedliche Maße für das Logo und den Abstand. 
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Das Logo Positionierung|

A3 A4 A5

Für das Format A4 wird 
das Logo mit einer Breite 
von 60 mm und mit einem 
Abstand von 15 mm  
zum Rand gesetzt.

Für das Format A3 wird das 
Logo mit einer Breite von 
90 mm und  mit einem 
Abstand von 21 mm  
zum Rand gesetzt.

Für das Format A5 wird das Logo  
mit einer Breite von 44 mm und  
mit einem Abstand von 10 mm  
zum Rand gesetzt.
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Für das Format A5 wird das Logo  
mit einer Breite von 44 mm und  
mit einem Abstand von 10 mm  
zum Rand gesetzt.

Das Logo Positionierung|

Auf Standardmedien (Borschüren, Datenblätter, 
Druckprodukte, Banner,...) sollte das Müller-Logo 
in der rechten oberen Ecke platziert werden. 

Ist dies nicht möglich, kann das Logo auch in einer 
der anderen Ecken des Formats gesetzt werden. 

In Sonderfällen (zum Beispiel bei digitalen Anwen-
dungen oder Werbeartikeln) kann das Logo abhängig 
vom verfügbaren Raum frei positioniert werden.

In Fällen, in denen die Wortmarke alleine steht, 
kann die Positionierung der Wortmarke vollkommen 
frei gewählt werden.  
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Das Müller-Logo kann ganz in schwarz bzw. ohne Propeller und ohne 			    	 Das Müller-Logo kann als negatives Logo auf schwarzem  
Leistungsversprechen verwendet werden.								        oder farbigem Hintergrund verwendet werden 
												            (Primär- oder Sekundärfarben).
													           

Das Logo Zulässige Logovarianten|
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Farbiges Müller-Logo auf weißem, schwarzem oder farbigem Hintergrund				    Bild- und Wortmarke vertauschen

FLEXIBLE PAPER HANDLING SOLUTIONS

Das Logo Unzulässige Logovarianten|
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Das Müller-Logo „Systems“ für die Vertriebsgesellschaften						      Vertriebsgesellschaft USA:
wird durch die Länderkennung gekennzeichnet.

												          

												            Vertriebsgesellschaft Niederlande:

												            Vertriebsgesellschaft Südkorea:

Das Logo Vertriebsgesellschaften|
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Müller-Blau
CMYK: C100 | M70 | Y0 | K0
RGB: R0 | G79 | B159
Pantone 7687 C
Pantone 293 U
HEX: #004f9f
RAL: 5010 Enzianblau

Müller-Blau 50 %
CMYK: C50 | M35 | Y0 | K0
RGB: R142 | G158 | B209
HEX: #8e9ed1

Müller-Blau 30 %
CMYK: C30 | M21 | Y0 | K0
RGB: R189 | G196 | B229 
HEX: #bdc4e5

Müller-Blau 20 %
CMYK: C20 | M14 | Y0 | K0
RGB: R211 | G215 | B238
HEX: #d3d7ee

Die Farben Primärfarben|

Müller-Weiß
CMYK: C0 | M0 | Y0 | K0
RGB: R255 | G255 | B255

HEX: #ffffff
RAL: 9010 Reinweiß

Müller-Schwarz
CMYK: C0 | M0 | Y0 | K100
RGB: R0 | G0 | B0
Pantone Black C
Pantone Black U
HEX: #000000
RAL: 9005 Tiefschwarz

Müller-Schwarz 50 %
CMYK: C0 | M0 | Y0 | K50
RGB: R157 | G157 | B156
HEX: #9d9d9c

Müller-Schwarz 30 %
CMYK: C0 | M0 | Y0 | K30
RGB: R198 | G198 | B198
HEX: #c6c6c6

Müller-Schwarz 20  %
CMYK: C0 | M0 | Y0 | K20
RGB: R218 | G218 | B218
HEX: #dadada

Müller-Grau
CMYK: C65 | M50 | Y40 | K15
RGB: R100 | G110 | B123
Pantone 431 C
Pantone 7546 U
HEX: #646e7b

Müller-Grau 50 %
CMYK: C33 | M25 | Y20 | K7
RGB: R175| G176 | B184
HEX: #afb0b8

Müller-Grau 30 %
CMYK: C20 | M15 | Y12 | K4
RGB: R206| G206 | B211
HEX: #ceced3

Müller-Grau 20%
CMYK: C13 | M10 | Y8 | K3
RGB: R222| G221 | B225
HEX: #dedde1
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Die Farben Sekundärfarben|

Kuvertieren.
Inserting.

Gelb
CMYK: C0 | M15 | Y100 | K0
RGB: R255 | G213 | B0
Pantone 108 C
Pantone Yellow 012 U
HEX: #fed800

Steuern.
Control.

Dunkelblau
CMYK: C61 | M18 | Y0 | K59
RGB: R54 | G95 | B121
Pantone 7699 C
Pantone 302 U
HEX: #34657f

Bogen verarbeiten.
Sheet processing.

Orange
CMYK: C0 | M50 | Y76 | K0
RGB: R243 | G149 | B72
Pantone 7413 C
Pantone 143 U
HEX: #fdc8633

Verifizieren.
Verifiying. 

Blau
CMYK: C84 | M52 | Y0 | K0
RGB: R41 | G110 | B182
Pantone 660 C
Pantone 300 U
HEX: #407ec9

Schneiden.
Cutting.

Rot
CMYK: C0 | M90 | Y80 | K11
RGB: R211 | G49 | B45
Pantone 1795 C
Pantone 485 U
HEX: #d22630

Aufspenden.
Affixing.

Dunkelgrün
CMYK: C82 | M0 | Y52 | K0
RGB: R0 | G169 | B147
Pantone 3268 C
Pantone 3278 U
HEX: #00ab8e

Rollen verarbeiten.
Web processing.

Lila
CMYK: C36 | M60 | Y0 | K0
RGB: R176 | G121 | B179
Pantone 7440 C
Pantone 258 U
HEX: #a277a6

Binden.
Binding.

Hellgrün
CMYK: C64 | M0 | Y83 | K0
RGB: R102 | G181 | B83
Pantone 7738 C
Pantone 368 U
HEX: #48a23f
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Die Farben Farbanwendung|

Die Primärfarben Blau, Schwarz und Weiß dienen als Grundgerüst für jede  
Anwendung. Sie können flächig als Hintergrundfarbe oder in der Typografie 
eingesetzt werden. In der Typografie wird Blau jedoch ausschließlich als 
Auszeichnungsfarbe verwendet. 
 
Ergänzt werden die Primärfarben durch die Sekundärfarben, die 
zudem die acht Produktbereiche von Müller kennzeichnen. 
Dabei dienen diese Sekundärfarben als Auszeichnungsfarbe, die sowohl 
vollflächig als Hintergrundfarbe als auch für farbige Elemente verwendet 
werden kann. In der Typografie werden diese Farben nicht eingesetzt. 

Außerhalb der acht Produktbereiche dienen die Sekundärfarben auch 
dafür, Logo-Elemente – beispielsweise für Veranstaltungen – farblich zu 
unterstützen, und um farbige Akzente zu setzen. Dabei ist es erlaubt, Farb- 
verläufe auch innerhalb mehrerer Farben zu verwenden. Ergänzt  
werden dabei die Farben durch verschiedene Muster im Hintergrund. 
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Die Schrift Schriftarten|

Schrift ist die sichtbare Sprache und ein wichtiger  
Bestandteil des Erscheinungsbildes. Sie trägt das  
Corporate Design mit jeder Publikation und jedem  
Medium von Müller entscheidend mit. Die Anfor-
derungen an die Schrift sind vielfältig: Optimale 
Lesbarkeit in allen Schriftgrößen bei variierenden 
Textmengen sowie eine kontrastreiche und aus-
drucksstarke Typografie für die Gestaltungsband-
breite von Broschüren bis hin zu Werbemitteln. 
Ausgewählt wurde hierfür die Trade Gothic Next LT Pro.

Die Schriftgröße der Trade Gothic Next LT Pro wird 
jeweils auf das verwendete Medium angepasst. 

Texte werden immer linksbündig im Flattersatz gesetzt. 
Für Fließtexte, Bildunterschriften, Tabellen findet der 
Schriftschnitt „Light“ Verwendung. Auszeichnungen 
werden hier in Bold oder in Condensed hervorgehoben.

Für Überschriften ist der Schriftschnitt „Bold“ vor-
gesehen. Zur Auszeichnung in Überschriften wird 
der Schriftschnitt „Light“ verwendet.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöü
123456789
Trade Gothic Next LT Pro – Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöü
123456789
Trade Gothic Next LT Pro – Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöü
123456789
Trade Gothic Next LT Pro – Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöü
123456789
Trade Gothic Next LT Pro – Condensed

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöü
123456789
Trade Gothic Next LT Pro – Bold Condensed
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Im Officebereich wird die etablierte Systemschrift 
Calibri ergänzt. Die Schriftgröße für den Fließtext 
ist 11 pt. Überschriften können in der Schrift-
größe 12,5 pt und/oder mit der Auszeichnungs-
farbe Müller-Blau hervorgehoben werden. 
			 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöü
123456789
Calibri 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöü
123456789
Calibri – Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöü
123456789
Calibri – Bold

Für die Bezeichnung der Müller-Systeme gibt es eine 
eigene Schrift, die Kimberley. Diese Schrift soll die 
Maschinen-Bezeichnung auf den Druck- und  
Onlineprodukten verstärken.			 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöü
123456789
Kimberley 

Die Schrift Schriftarten|



Corporate Design Styleguide | Müller Apparatebau GmbH | Mai 2019 | Version 1.0 18

Die Bildsprache Fotografie|

Die neue Bildsprache – klar, hell, persönlich, emotional 
und immer mit einem hohen Blau- und Weißanteil. 
Fokussiert auf das technisch machbare. Der hohe 
Weißanteil ist eine Anlehnung an weißes Papier, 
das mit den Müller-Systemen verarbeitet wird.

Die zentralen Themen der Fotografie im Erscheinungs-
bild von Müller sind reale und authentische Motive, die 
die Positionierung von Müller visualisieren. Das sind un-
ter anderem die Mitarbeiter/innen und die Geschäfts-
führung, wie auch Details von Müller-Modulen bzw.  
Müller-Systemen oder auch das Firmengelände. 
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Die Bildsprache 3D-Rendering|

3D-Renderings auf Basis der Konstruktionsdaten 
bilden die Grundlage für die Produktkommunikation.
Detailgenau werden hier die Müller-Module und 
-Systeme dargestellt und können so für Produkt-
broschüren, Website, Angebote und verschiedenste 
Illustrationen verwendet werden. Die 3D-Rend-
erings werden durch reale Detailfotos ergänzt.

Die 3D-Renderings gibt es in zwei Varianten. Zum 
einen in einer eigens dafür designten und nach- 
gebauten Produktionshalle und zum anderen
auf weißem Hintergrund.

Zudem sind sie auch Grundlage für ein eventuelles 
Konfigurationstool wie z. B. eine App für das Tablet 
–  ein für die Zukunft wichtiges Vertriebswerkzeug. 
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Die Gestaltungselemente Müller-Propeller|

Die Bildmarke des Logos von Müller kann als  
Gestaltungselement vielschichtig eingesetzt wer-
den. Ob als vollständiger oder auch als randange-
schnittener Propeller – dieses Gestaltungselement 
ist grafisch sehr frei zu verwenden. Die Größe des 
Propellers, wenn er alleine verwendet wird, ist va-
riabel. Die Farbe und das Verhältnis zwischen den 
Ringen darf jedoch nicht verändert werden.   
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Die Gestaltungselemente Icons – acht Produktbereiche|

Um das Produktangebot von Müller zu strukturie-
ren und dem Kunden einen besseren Überblick 
über das Sortiment zu bieten, wurde zum einen das 
Müller-Angebot in acht Produktbereiche gegliedert 
und zum anderen jedem dieser Produktbereiche 
ein passendes Icon und ein Farbton zugewiesen. 
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Die Gestaltungselemente Icons – Module|

Die Müller-Systeme basieren auf einem modularen 
System. Daher sind die Module von besonderer Be-
deutung. Dementsprechend wurden auch ihnen Icons 
zugeordnet. Sie sollen als Orientierung innerhalb 
der großen Auswahl an Modulen und auch inner-
halb der Produktbereiche dienen. Die acht 
Produktbereiche sind den Modulen übergeordent.
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Die Gestaltungselemente Icons – Darstellung|

Das Icon erscheint immer weiß 
auf dem dazugehörigen 
farbigen Hintergrund. 

Nur in Sonderfällen darf das Icon 
auch anders dargestellt werden: 
	 - farbiges Icon auf weißem 
		  Hintergrund ohne Rahmen
	 - farbiges Icon auf weißem 
		  Hintergrund mit Rahmen
	 - weißes Icon auf farbigem 
		  Hintergrund mit zusätzlichem 
		  weißen Rahmen

Das Icon erscheint immer als 
Rechteck. Es darf nicht in einer 
anderen Form verwendet werden.

Es ist nicht erlaubt, ein Icon auf 
einer nicht zugewiesenen Farbe zu 
verwenden, d. h., beispielsweise 
darf das Icon „Kuvertieren“ nicht 
auf rotem Hintergrund verwen-
det werden. Ebenso ist es nicht 
gestattet, die Icons auf anderen 
Farben zu verwenden, als auf de-
nen der acht Produktbereiche. 
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Die Müller-Systeme Nomenklatur Systeme|

Für jedes Müller-System gibt es einen übergeordneten  
Systemnamen. Dieser Systemname setzt sich zusam-
men aus dem Firmennamen Müller und einer vier-
stelligen Zahl oder einem Namen. Ergänzt wird der 
Systemname durch einen aussagekräftigen Claim. 

Nicht nur die Module werden den Produktbereichen 
zugteilt, sondern auch die Systeme. Ein System besteht  
immer aus mehreren Modulen unterschiedlicher Pro-
duktbereiche. Für die Zuteilung des Systems zu einem 
Produktbereich ist die Kernfunktionalität des 
Systems maßgebend.

In Print- und Onlineprodukten ist der Systemname 
immer zusammen mit dem Claim zu verwenden.  

Müller 8900
Multiformat-
Hochleistungs-
Kuvertiersystem

Müller 8700
Effizientes
Hochleistungs-
Kuvertiersystem

Müller 8500
Dynamisches
Hochleistungs-
Kuvertiersystem

Müller 8300
Effizientes
Multiformat
Kuvertiersystem

Müller 8100
Kompaktes
Multiformat
Kuvertiersystem

Müller BookTrim
Effizientes
Bogenschneide- und
Stapelsystem

Müller PhotoTrim
AutoSet
Bogenschneide- und
Stapelsystem

Müller DocuTrim
Universales 
Bogen-
Verarbeitungssystem

Müller LogiPack
Präzises
Belegbeigabe-
System
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Die Müller-Systeme Nomenklatur Systeme|

Müller 7700
Universales 
Mail-
Trackingsystem

Müller Card5000
Flexibles
Karten-
Verarbeitungssystem

Müller Booklet 2700
Scheckbuch-
und Voucher-
Bindesystem

Müller Booklet 2500
Scheckbuch-
und Voucher-
Bindesystem

Müller Booklet 2300
Scheckbuch-
und Voucher-
Bindesystem

Müller Booklet 2100
Scheckbuch-
und Voucher-
Bindesystem

Müller 6700
Variables
Hochleistungs-
Schneidesystem

Müller 6500
Dynamisches
Hochleistungs-
Schneidesystem

Müller 6300
Kompaktes
Doppelstapel
Schneidesystem

Müller 6100
Kompaktes
Fanfold
Schneidesystem
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Die Müller-Systeme Anlagendesign|

Die Müller-Systeme werden in der RAL Farbe  
7035 – Lichtgrau lackiert. Anschließend werden sie 
mit einem blauen Streifen, dem Müller-Schriftzug 
und einem angeschnittenen Propeller beklebt. Pro-
peller und Schriftzug stehen einmal am Anfang 
und einmal am Ende des Systems. Dabei ist der 
Propeller immer links oben und der Schrifzug
links unten. In Sonderfällen ist die Beklebung des 
Müller-Systems im Detail zu besprechen. 

Alle Module, die als Stand-alone-Module verkauft 
werden, bekommen zusätzlich zum blauen Streifen 
den Müller-Propeller und den Müller-Schriftzug. 

55 mm

7
0

 m
m

455 mm

4
1
5
 m

m

  
Abstand  zum  Trägerfolienrand  
Von  Oben  2cm  
Von  rechts  2  cm  

Abstand zum Trägerfolienrand 
von allen vier Seiten 2 cm
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Die Müller-Systeme Anlagendesign|

Zusätzlich zum Standard-Anlagendesign werden 
die Müller-Systeme mit der Maschinenbezeich-
nung beklebt. Dies schafft eine größere Ver-
bindung zwischen Name und Maschine. 
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Die Müller-Systeme Anlagendesign|

Neben der Beklebung der Müller-Systeme gibt es 
auch einen einheitlichen Bildschirmhintergrund 
in Deutsch und in Englisch, je nachdem in wel-
ches Land unser Systeme geliefert werden. 

Den Bildschirmhintergrund gibt es in folgenden  
Größen:

1280 x 720 px
1680 x 1050 px
1920 x 1080 px
2560 x 1440 px
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Die Werbemittel Imagebroschüre|

Die Imagebroschüre von Müller gibt einen 
kurzen Einblick in die Unternehmens- 
geschichte, die Unternehmensphilosophie  
und in die acht Produktbereiche. 

FLEXIBLE PAPER HANDLING SOLUTIONS

FLEXIBLE 
PAPIERMANAGEMENT
SYSTEME

Alles begann vor 50 Jahren mit einer klaren Vorstellung: Die flexibelsten Maschinen

zur Dokumentenverarbeitung zu entwickeln und zu produzieren.

Was dann folgte, waren die ersten IT-gesteuerten Schneideautomaten, Kuvertier-

maschinen und jede Menge weiterer Komponenten sowie die Einführung der

Modultechnik.

Seit dem ersten Tag entwickeln und produzieren wir fast alle Komponenten von 

der Mechanik über die Elektronik bis zur Software aus einer Hand  – damit Sie

auch in Zukunft immer genau die Papiermanagement Systeme bekommen, 

die Sie gerade brauchen.

WENN SICH PLÖTZLICH ALLES
UM IHRE WÜNSCHE DREHT.

3

 MÜLLER. LOKAL GLOBAL. 1965 vom langjährigen Inhaber Manfred Müller gegründet, ist

Müller heute ein hochmodernes und international agierendes Unternehmen, das sich dennoch 

die Vorteile eines Familienbetriebs bewahrt hat: Eine eigene Entwicklung und Fertigung und damit kurze 

Wege, die Kosten sparen. Überschaubare, effiziente Strukturen, die ein sofortiges Reagieren auf Trends

möglich machen.

54

FLEXIBLE PAPER HANDLING SOLUTIONS

VORVERARBEITEN. SCHNEIDEN.AUFSPENDEN. AB- UND AUFWICKELN. 

KUVERTIEREN.HEFTEN & FÄLZELN. VERIFIZIEREN. NACHVERARBEITEN.

Das Müller Portfolio umfasst acht Produktsegmente vom Aufspenden 

von Karten über das Kuvertieren bis zum Verifizieren von Dokumenten.

Modernste Technik und eine extrem hohe Zuverlässigkeit für die unterschied-

lichsten Anforderungen in der Pinfeed- und Pinlessverarbeitung, egal ob 

vom Einzelblatt, vom Stapel, von der Rolle oder online vom Drucker. 

Zahlreiche, auch an Fremdanlagen nachrüstbare Optionen erlauben ein 

nahezu unbegrenztes Anwendungsspektrum.

FREI KOMBINIERBAR.

KOMPETENZ

76
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Die Werbemittel Systembroschüre|

Für jedes Müller-System gibt es eine System- 
broschüre. Sie ist das Hauptwerbemittel für ein  
Müller-System. Die Unterscheidung liegt auch hier 
wieder in der farbigen Zuordnung der Produktbereiche. 

SEITE 1

VARIABLES HOCHLEISTUNGS-SCHNEIDESYSTEM MULTIFORMAT HOCHLEISTUNGS-KUVERTIERSYSTEM

8900

SEITE 1

UNIVERSALES BOGEN-VERARBEITUNGSSYSTEM

DOCU TRIM

Für Océ VarioPrint i-Serie
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Die Werbemittel Datenblätter|

Für die einzelnen Müller-Module gibt es Datenblätter, 
die klar und einfach beschreiben, was das Modul 
macht und wo es eingesetzt werden kann. Zudem 
stehen im Datenblatt alle wichtigen technischen Daten. 

1

DATENBLATT
AUFWICKLER RW3025

Der Aufwickler Müller RW3025 ist besonders für den Betrieb an schnellen Drucksystemen geeignet.

Ob es sich um leichte Papiere bei Transaktionssendung oder um graphische Anwendungen mit schwerem 

und breitem Papier handelt, der RW3025 wickelt die Bahn gerade auf. Mit diversen Optionen wird der 

RW3025 zum Spezialisten selbst für Nischenanwendungen. Die einfache Handhabung und die intuitive 

Bedienung zeichnen den Aufwickler aus.

✓  VERARBEITUNGSGESCHWINDIGKEIT BIS ZU 250 M/MIN

✓  BIS ZU EINER BAHNBREITE VON 560 MM (22“)

✓  BAHNSPANNUNG VARIABEL

2

DATENBLATT 
AUFWICKLER   
RW3025

Müller Apparatebau GmbH | Gewerbepark 19, 85402 Kranzberg, 
Munich, Germany | info@mueller-phs.com | www.mueller-phs.com 
+49 8166 670 - 0  |  Technische Änderungen vorbehalten | 2018.01DE

ALLGEMEINE BESCHREIBUNG
Schneller Rollenwechsel und eine hohe Verfügbarkeit sind bei den heutigen Hochleistungssystemen ein Muss. Durch eine 

schwere Bauweise und vielseitige automatische Einrichtungen erreicht der RW3025 eine maximale Produktivität.

Besonders das automatische Einkuppeln der zentral angetriebenen Achse sowie die automatische Drehrichtungserkennung 

beschleunigen den Rollenwechsel. Mit einer Papierbahnbreite von 22“ (560 mm) können alle Drucksysteme der 20 Zoll Klasse 

angeschlossen werden. Durch den großen Puffer und den starken Antriebsmotor eignet sich der RW3025 auch bestens für 

kritische Anwendungen bei schnellen Drucksystemen. Der RW3025 ist besonders wartungsarm. 

SPANNUNG 400 Volt

STROM 16 Ampere

3 Phasen

FREQUENZ 50 / 60 Hz

LEISTUNGSAUFNAHME 
STANDBY

                      200     Watt

LEISTUNGSAUFNAHME 
BETRIEB

               Ø 4000     Watt

LEISTUNGSAUFNAHME MAX.                    6000     Watt

LUFTANSCHLUSS                            6      Bar

STROM- /LUFTVERSORGUNG

ABMESSUNGEN (1:50)

TECHNISCHE DATEN

AUFROLLGESCHWINDIGKEIT max. 250 m/min

PERFORMANCE

TEMPERATUR 10 – 40 °C

LUFTFEUCHTIGKEIT 45 – 60 %

SCHALLDRUCKPEGEL  ≤ 78 db

GEWICHT                                     670     kg

ZERTIFIKATE                                       CE

BETRIEBSUMGEBUNG

~ 1110 mm

~ 2060 m
m

ROLLENDURCHMESSER* 100 - 1300 mm

KERNDURCHMESSER 70, 150, 200 mm + 3“, 5“, 6“

ROLLENBREITE 200 - 560 mm

PAPIERGEWICHT 60 - 250 g/m2

ROLLENGEWICHT 850 kg

BAHNSPANNUNG > 0 - 50 N

PAPIER

* 100 - 250 mm max 130 m/min

    Diese Leistungsangaben können bis zu ± 5 % differieren und geben die reine 
 Maschinentaktleistung wieder (ohne Papier)

~ 1260 m
m

~2060 mm
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Die Werbemittel Aufsteller|

Zudem gibt es noch weitere Werbemittel, die zum 
Teil im Müller Experience Center, dem Showroom  
von Müller, zu sehen sind. Dazu zählen unter  
anderem die Aufsteller für die Anlagen. 

Die Basis für die Aufsteller ist wieder die zum 
System zugehörige Farbe. Hauptaugenmerk soll 
dabei die Bezeichnung der Maschine sein, die 
durch das Icon und den Claim unterstützt wird. 

M
Ü
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7
0

0

VARIOFORMAT
HIGH PERFORMANCE 

CUTTING SYSTEM
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Ü
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MULTIFORMAT
COMPACT 

INSERTING SYSTEM

UNIVERSAL 
SHEET  

PROCESSING SYSTEM
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Ü
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UNIVERSAL 
MAIL  

TRACKING SYSTEM
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Ü
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7
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Die Werbemittel Werbematerial für Hausmesse „Open House“|

Die Open House ist die regelmäßig stattfindende  
Hausmesse von Müller auf dem eigenen  
Firmengelände. Dafür gibt es immer ein neu 
designtes Logo. Im Mittelpunkt steht dabei das 
große „M“, das für Müller steht. 

Das Thema der Open House (z. B. Exploring  
Productivity) wird jedes Jahr abhängig von den  
ausgestellten Systemen formuliert. Angepasst
an das Logo werden unter anderem  
Einladungskarte, Anzeige und Banner für die  
E-Mail Signatur erstellt.

Müller Apparatebau GmbH 
Gewerbepark 19
85402 Kranzberg, Germany
info@mueller-phs.com
www.mueller-phs.com

MÜNCHEN
MÜNCHEN HBF

OKTOBERFEST

A9
A92

A94

A95

A96

A99

A99

A99

995 A8

A8

FLUGHAFEN
MÜNCHEN

RICHTUNG
NÜRNBERG

RICHTUNG
AUGSBURG

RICHTUNG
SALZBURG

FLUGZEUG: FLUGHAFEN MÜNCHEN MUC, mit dem Taxi 20 min. | ca. 50 €

AUTO: AUTOBAHN A9, Ausfahrt Allershausen Nr. 67

ZUG: HBF MÜNCHEN mit dem Taxi 40 min. | ca. 70 €

Anmeldung unter www.mueller-phs.com
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Die Videos

Für jedes neue System, das bei Müller produziert wird, gibt es ein Video, das zeigt, was das System macht. Damit alle Videos im gleichen Design erscheinen, gibt es ein 
einheitliches Intro und Outro. Zu Beginn des Videos erscheint das Müller-Logo. Einige Sekunden später die acht Produktbereiche. 
Der Produktbereich, dem das System zuzuordnen ist, wird hervorgehoben und geht über in ein vollflächiges Bild mit dem Icon, der System-Bezeichnung
und dem Claim. Im Anschluss startet das Video. Im Outro wird das Müller-Logo mit der Adresse der Website anstatt des Claims eingeblendet.  

Intro

Outro
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Im Briefbogen ist das Logo fest vorgesehen. Durch 
einen klar strukturierten Briefkopf sind bereits Felder 
vorgegeben, die von der jeweiligen Abteilung auszu-
füllen sind. So wird gewährleistet, dass der Empfän-
ger weiß, woher und von wem der Brief stammt. 

Für den Briefbogen wird die Systemschrift Cali-
bri mit dem Schriftschnitt „Light“ verwendet. Die 
Schriftgröße im Briefkopf beträgt 10 pt, im Fließ-
text 11 pt und in der Betreffzeile tritt sie mit 12.5 
pt etwas in den Vordergrund. Zur Differenzierung 
wird die Betreffzeile in Müller-Blau geschrieben. 
Zusätzlich kann im Fließtext der Schriftschnitt 
„Bold“ für Auszeichnungen verwendet werden. 

Die Geschäftsausstattung Briefbogen|
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Die Kontaktdaten auf der Visitenkarten haben ihren 
festen Platz, sie werden jedoch personenbezogen 
angepasst. 

Verwendet wird die Trade Gothic Next Lt Pro Light. 
Der Personenname wird zusätzlich durch den 
Schriftschnitt „Bold“ hervorgehoben. 

Auf der Rückseite hat der QR-Code Platz. 

Die Geschäftsausstattung Visitenkarten|
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Die Geschäftsausstattung E-Mail|

Für alle Mitarbeiter bei Müller gibt es eine ein-
heitliche E-Mail-Signatur bestehend aus Logo, 
Name, Stellenbezeichnung, Kontaktadresse,  
Firmensitz und Geschäftsführer.

In der E-Mail-Signatur wird die Schriftart Calibri mit 
dem Schriftschnitt „Bold“ in der Größe von 10 pt 
verwendet. Die Unternehmensinformationen wer-
den in der Schriftgröße 7.5 pt geschrieben.
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Die Geschäftsausstattung Power-Point – Template

Damit alle Mitarbeiter in Meetings und Präsentationen das 
Unternehmen nach außen gleich pärsentieren, gibt es ein 
einheitliches Power-Point-Template. Dieses Template kann 
dann nach den Wünschen des Mitarbeiters ausgefüllt werden. 

|
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Die Geschäftsausstattung Power-Point – Unternehmenspräsentation

Aufbauend auf dem Power-Point-Template gibt es eine 
Unternehmenspräsentation, die mit vielen wichtigen 
und interessanten Unternehmensdaten gefüllt ist. Je 
nachdem, welche Informationen der Mitarbeiter benö-
tigt, kann er Folien aus der Unternehmenspräsentation 
löschen / ausblenden oder neue Folien hinzufügen. Hier 
ist darauf zu achten, dass das Folien-Design erhalten 
bleibt und keine Änderungen vorgenommen werden. 

|
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Die Geschäftsausstattung Vorlage für Formulare / Dokumente

Für alle internen wie auch externen Formulare / Dokumente gibt es eine Vorlage. Das Ziel dieser Vorlage ist, sowohl intern als auch 
extern einheitlich aufzutreten. Nur Formulare, die mit dieser Vorlage erstellt wurden, sind gültig und dürfen verwendet werden. 
Jedes Formular / Dokument hat eine eindeutig zugewiesene QM-Nummer und trägt das Datum, an dem es freigegeben wurde. 

 

QM: XXXX 

Freigegeben am: XX.XX.XXXX | Revision vom: XX.XX.XXXX 

Gültig für: XXX, XXX, XXX | Verantwortlich: XXX  Seite 1 von 1 

 

Formularname  

 

  Seite 1 von 1 
QM-Nummer/Datum Freigabe 

Formularname 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Interne Vorlage Externe Vorlage

|
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Die Geschäftsausstattung Bildschirmhintergrund

Ein allgemeiner Bildschirmhintergrund auf allen Mitarbei-
ter-Computern sorgt für ein einheitliches Auftreten und  
trägt zum Gemeinschaftsgefühl im Unternehmen bei. 

|
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MÜLLER APPARATEBAU GMBH
GEWERBEPARK 19 | 85402 KRANZBERG | GERMANY

+49 8166 670 - 0
info@mueller-phs.com
www.mueller-phs.com

Dieses Layout wurde auf Basis der uns vorliegenden Bestell- und Druckdaten angefertigt. Bitte prüfen Sie den Druckstand, die Druckgröße sowie 
die angegebenen Druckfarben umgehend auf Richtigkeit. Sollten Sie Änderungswünsche haben, vermerken Sie diese bitte gut lesbar auf diesem 
Formular. Andernfalls bitten wir um umgehende Freigabe um mit der Produktion zeitnah starten zu können. Für Bildschirm-, Programm-, Drucker-
und Faxeinstellungen des Kunden wird keine Haftung übernommen.

Das abgebildete Layout und der Aufdruck
sind ohne Änderung zum Druck freigegeben.

Datum / Stempel / Unterschrift

Bemerkungen / Änderungen:

Aufdruck Schaft   200%

Aufdruck Klipp   200%

AB 1335664_10 FA 480455

Druckfreigabe

Artikel: Jona high gloss Ms 41125 Auftragsmenge: 1.000 Minenfarbe:

Erstellt: FK 04.04.16

U

PMS

PMS

PMS 7687

schwarz

Müller Apparatebau GmbH
Gewerbepark 19
85402 Kranzberg
Germany

+49 8166 670 - 0
info@mueller-phs.com
www.mueller-phs.com

Die Geschäftsausstattung Mappen / Block / Kugelschreiber|
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Das WorldWideWeb Website|

Die Website von Müller ist klar, schlicht und infor-
mativ gehalten. Auch hier spielen die Farben Blau, 
Schwarz und Weiß eine zentrale Rolle. Hauptaugen-
merk der Startseite ist der Header. Er dient dazu, 
über die neuesten Systeme und Veranstaltungen 
zu informieren. Zudem gibt es auf der Startseite 
zwei Hinweisboxen, mit denen gezielt auf kom-
mende Veranstaltungen, Stellenangebote, neue 
Videos und ähnliches hingewiesen werden kann.

Das Layout der Website basiert auf ein- und 
dreispaltigem Design, bei dem die Texte 
durch Bilder optisch unterstützt werden. 
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Das WorldWideWeb Social Media – Xing / LinkedIn|

Als Social Media-Plattform nutzt Müller aktuell Xing und LinkedIn. Zum einen, um auf aktuelle Stellenange-
bote hinzuweisen und zum anderen, um Veranstaltungen und Neuigkeiten zu präsentieren. Konkrete Vor-
gaben für Social Media-Posts bei Müller sind für die nächste Version des Style Guides vorgesehen. 
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Das WorldWideWeb Social Media – YouTube|

YouTube ist für Müller ein wichtiges Medium. Alle 
neuen Videos werden dort online gestellt und 
sind so für Händler, Partner und aktuelle sowie 
evtl. zukünftige Kunden jederzeit abrufbar. 

Für jedes Video gibt es ein eigenes Thumbnail. 
Es besteht aus einem Bild des Systems, der 
System-Bezeichnung, dem Icon des Pro-
duktbereiches und dem Propeller. 
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Müller Apparatebau GmbH
Gewerbepark 19 

85402 Kranzberg
Germany

 
+49 8166 670 - 0 
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